
1枚のＰＯＰが、あなたのお店や売り場を

ガラリと変えてしまう驚きを
体験してみませんか？



普通の調剤薬局が......

月の物販の売上が50万円作れるようになりました。
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ポイントは、どこで展開するか！？

ただ並べていたら全く売れなかった。しかし、今では売るのが楽しくなった！
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私たちがやったのはＰＯＰの作り方を、

情報ではなく、感情を書くようにした。

結果、ビックリするような数字が作れるようになりました。
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↑ 実習生「サノ」もハマりました！
名前が入ると信ぴょう性がアップ

読んで楽しくなる、食べた感想をそのまま書く！
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薬局のPOPが売れる理由
第三者の声を信用するから
（権威、信頼できる人/教授・博士・薬剤師）

商品の機能だけではなく、味の特長も忘れずに書く！
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8

メーカーから入荷して全く動きがなかった「ふりかけ」が、

コトＰＯＰを書いたら、３日で完売！！！

モノＰＯＰ（情報） コトＰＯＰ（感情）

モノＰＯＰとコトＰＯＰの違い



『コトＰＯＰ』
を作ろう！

?
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10

コトＰＯＰってどうやって作るの…??
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そのためには、商品のことをよく調べると共にお客様の、

「困っていること」「悩んでいること」
を知ることがとても大事です。

ＰＯＰコピーの作り方

ＰＯＰコピーづくりの基本は、
商品知識です！



ひとコトＰＯＰ
って、何？
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Ａ Ｂ Ｃ Ｄ Ｅ Ｆ

発売して１ヶ月、
あっという間に１番人気！

ひとコトＰＯＰ

ひとコトＰＯＰとはお客様が立ち止まって時間をかけて読むものではなく、

商品と一緒にパッと目に入るような短いメッセージのこと。

ひとコトＰＯＰとは

お客様の購買行動は、ＰＯＰのあるところに

目と足が止まる！
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14

① 1メッセージでОＫな名刺サイズのＰОＰ！

② 慣れれば１分程で書ける史上最小のＰОＰ！

時間がない！ でもＰＯＰは書きたいっ!!  そんな時は…

書
き
た
い

Ｐ
Ｏ
Ｐ
あ
る
ん
だ

よ
な
ぁ
～…

…



① ひと言で伝えたいこと

を書く

② 普段使っている言葉を

使う
③ 商品の近くに貼る ④ 一言ＰＯＰ内に商品名を

書く必要はない

⑤ 文字、用紙の色は商品

    のイメージに合わせる

⑥ 用紙の大きさは、付ける

場所により変える

⑦ 紙の形も商品イメージに

合わせて変えると効果的

⑧ 作成に時間をかける

必要はない

※商品名、価格は入れなくてもよい 15

ひとコトＰＯＰを作る８つの約束



16

連結ひとコトＰＯＰ

フェイスに合わせて連結枚数を変える



目と足が止まる 「ひと言」

ついに

新登場！

圧倒的な

一番人気
です！

鮭好きなら

食べてみて！

迷ったら、

コレ！

即買いの人
続出中！

注文数

No.1

ごはんが
止まらない！

待ってるファンが

めっちゃ多い！
チーズ好き
にはたまらない

今年も

入荷したよ！

クセになる

旨だよー！

脂が
すごい！

数量限定！

女性に
人気です！！

17

店長が

ハマって
ます！

並べたら
すぐに売り切れる！

おかげさまで

315パック
売れちゃいました！

私は、

ゴハン３杯
食べちゃいました！

食べ過ぎに

ご注意を（笑）

ほくほくふっくら とろとろサクサク
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ひとコトＰＯＰを書くなら、このペン



ＰＯＰ文字の

書き方
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『ＰＯＰ制作』

● 文字を上手に書くコツ

②

文字の最後を止める

ヨコ線は水平に引く

文字の天地を揃える③あ
①
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「ＰＯＰはもう一人の自分」です。

だから、文字も 「自分のＰＯＰ文字」 で書きましょう(^^)

書き方のポイントは、

直線＋ゆるやかな直線（直線をふくらます）で書きます。

ひらがなは丸のところを大きく書く

自分のＰＯＰ文字でＯＫ！
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数字
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カタカナ
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ひらがな
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アルファベット・漢字
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レイアウトは上下型が見やすく、読みやすい！

・

・
上

下
・

・
キャッチ
コピー
または、

商品名

説明

・
商品名は小さくてＯＫ

型
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コトＰＯＰのレイアウト ①
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❹ 

ＰＯＰパターン

を入れる

枠やライン・吹き出しは、

読みやすさや楽しさが

作れる

❸ 

色数を決める

商品のイメージ、

ＰＯＰの性格によって

決める。

文字の色は黒が基本

❷

文字の大きさに

メリハリをつける

伝えたい順番を決める

❶ 

周りの余白

を取る

目線の誘導が出来て

読みやすくなる

コトＰＯＰのレイアウト ②

コトＰＯＰ制作のポイントは４つ！

・

・

・

・
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ＰＯＰパターン



広告表記に関するコンプライアンス

・お客様が商品を優良・有利と誤認しないよう気を付けること（虚偽、誇大など）。

合理的な根拠がない効果・効能の表示は、優良誤認表示とみなされます

・食品および健康食品をとることによる効果・効能は書かないこと。

人によって効果・効能が異なるのであれば、お客様に誤解を招く可能性があるため、

POPには書かない（免疫力アップ、疲労回復など）。

・最大級表現はNG。

日本一、史上最高、最大、最小、極上、究極などの表現は明確な裏付けが必要。

・医薬品および医薬部外品の効果・効能は、パッケージや添付文書に記載された表現

に留めること。
※なお特定保健用食品、栄養機能食品、機能性表示食品の場合、そのパッケージに記載されている表現は問題ない。

・その他、景品表示法、薬機法、健康増進法などに違反及び抵触していないか注意

しましょう。
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おつかれさまでした。

30
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